


FSTRATEGIA CONTENIDOS




POLITICA COMERCIAL 2019 & & A& 100% [EEEY

'\

= ‘ §
EVOLUCION cuoTa DESDE 2016 -~

ENERO /7 ENERO /8 ENERO /9 MAYO /9

MINUTOS MAS d

DE MEDIA AL DiA ;
(RBPECTO KIDS 9-12) ’r

@ 525 My, 7/

’ /7
Fuente: Kantar Media. Navidad 2018. Lineal+ ADV con invitados \
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CONSUMO MEDIO DIARIO *8 gi

Media minutos vistos/dia en Disney Channel
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TV LINE il

Canales Infantiles

Evolucion Perfil Disney Channel 2016 - 2019

634
_ 583 b1
53
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El Ei EIN KX

De 01/01/2019
A 20/05/2019
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peso Perfil TV Lineal 2019

PESOS TTV

Fuente: Kantar Media. 2019 (hasta el 20 de mayo). Lineal+ ADV con invitados
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;Y POR QUE EN NAVIDAD ES EL MEDIO QUE MAS R i
IDEAS @
Les gusta ver los anuncios de los
0 juguetes que van a pedir. ;
' LUSTON ﬂxr—

Estan especialmente receptivos a las .-
novedades y los anuncios de la TV. | /
x: EFTICACI4
\\ | En canales infuntiles, los anuncios de juguetes estan en sintonia con el

* \ * contenido por lo gue son mucho mas efectivos.

FUTUROS REGALOS
Los padres intentan saber qué visualizan sus hijos,
para ellos es un modo indirecto para recopilar informacion.
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10S FACTORES MAS POSITIVOS Y DIFERENCIALES
DE LOS ANUNCIOS DE LA TV SON:

INFORMACION

Aportan argumentos
L para .
que los nifios puedan LA EJECUCION DEL ANUNCIO .
explicarselos a los padres. En épocas de camparia, estan
Los efectos de los anuncios reg)e(:?ilé?g:]céssa basl,tantes
con lo que se

a
umentan el deseo de demanda. imprime mejor el recuerd
0.
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DISNEY CHANNEL POR ENCIMA DE BOING EN CASI TODOS LOS TARGETS
NAVIDAD 2018

mus ACORTANDO DISTANCIAS EN BOYS

\k& . 648 B4d TRy

o 083 8 () o Wl

F@lsNE AM(000)  568/5 35935 22329 /3,606 35 779
C.HANNEL. JOKK

0 /12,0 15,4 89 s

“ Y ﬁ 86 9%

. AM (000) 56,508 30,962 1], 947 19,0/5 19 440 DE COBERTURA
m Boing 86,1%
cuoTA 1,0 10,4 8,3 124 7,9

Fuente: Kantar Media. Q4 2018. Navidad 18.
Lineal + ADV incluyendo invitados.
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| COBERTURA %

Pisne 89,9

CHANNEL

Fuente: Kantar Media. Navidad 18. Lineal + ADV incluyendo invitados.
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\SNE
CHANNEL. P
I MNMUESTRA A]EJOR Ci U0~T A 2 (7”1' CO CANAL INFANTIL 3 ES EL CANAL CON MAYOR
DE LOS 6 ULTIMOS ANOS. QUE CRECE Vs. NOV 20/7 CRECIMIENTO EN NINOS/AS
\|/ %L

+/9%

«M +7% Kg@

;Como lo hicimos?

: ‘10)7 Buenos resultados de Ladybug y del cine

Y. r [
Exito de los programas de produccion local: Hm[

\_/
me b
Excelente rendimiento de las series preescolares: amﬁ;’m& :a‘gﬁg

? @E b}l Y con los canales de pago Disney Junior y DXD que nos aportan un punto adicional de cobertura

Fuente: Kantar Media. Navidad 18. Lineal + ADV incluyendo invitados.
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MIX DE i
CONTENIDOS

Mayor tiempo de
permanencia.

Eventos de programacion
Produccion propia.

CONTENIDOS

Tiempo de permanencia alto.
Exclusividad de contenidos.
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Apn;DE CONTENIDOS

Stuck in the middle  L/O3.497
Alex & Co 1099 .9/5
Mickey Mouse Squad /1035 948
Jessie 767,138
Chica Vampiro 722,496
Club Houdini 689,698
Andi Mack 643 5/0
Generic 64722
Lady Bug 620,893
Bunk’d 435 523

1

S VvV ® N O \y & W NN

Fuente: Omniture Navidad 18
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| TARGET KIDS j}’[f/i

Ve e
/
T YOUTUBE DISNEY
Ofrece segmentacion por canal y por contenido
&»
773,395 > Pisne
212 M Descargas  8° Descargas 2
. Lanzami(?to Dic. 2017 I’GIM Suscriptores
+2/4% MAS DESCARGAS ,"

D I E—

I~

/,5M Videos vistos/mes >
299M suscriptores
@ 25MIN, Tiempo medio perm.

YOUTUBE KIDS
Contenido muy preescolar Yol o

y no permite segmentacion K\&

Fuente: Omniture Marzo
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DATOS DE PLATAFORMA Q:)

e

facebook

—

928 7K
“Dlsnep FoLL OWERS

Engagement
Instagram

superior a la media
del sector.

..}._l 497 1K

1,66% media del sector

& Fuente: Havas Abril 2019




ENTORNOS NATIVOS
Aara la qudiengq

— &
L—1 La llave de nuestro éxito: \&
W)

u ESTAMOS DONDE ESTAN LOS NINOS EN UN ENTORNO SEGURO







TEMPORADA 3
KIDS 5-9
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PRODUCTO COMERCIAL
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PILARES DE NUESTRA POLITICA COMERCIAL v )//

S COBERTURA

AFINIDAD <" ESTACIONALIDAD = DIFERENCIACION
A Impactos - Core Target Llegar en el momento Acciones

adecuado especiales

arrimer

- g 9 g

Vv

CONOCIMIENTO -
DE PRODUCTO A ”Mf’gézgggf ° OPTIMIZACION NOTORIEDAD
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{Gomo puedo llegar a los ninos/as?

A

Campana con mix optimo

de nifos consumen SOLO Ejemnlu
otros dispositivos (no tv lineal)

~

2 ?Ewr
200 GRP’S ‘ 0 X8 Weiee

Nuestra propuesta iv finti 4 .
Mix Optimo Dty W Ty | 362 M @

“. DiSr 90 DISNEY CHANMEL

%\' APP - WEB

100k Impresiones

A 28.466 U.U. {O\

& YOUTUBE 86,000 wy

180k Impresiones
A 59.627 UU

Fuentes: AIMC nifios 2018. Kantar Media. Omniture
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v y 3%
[ L4
> {Llego a los ninos/us gue ¢uiero? Bs
PAQUETE AFINIDAD DISNEY TV: PAQUETE g
DICITAL tou L , HOZ Disep
youruse O Bisnep /00 GRP’S ‘ o o
@ Segmentar por canal y por contenido + 7 PUNTOS DE COBERTURA ADICIONALES
< 200K KIDS \/s. /00% BOING

AFINIDAD CON UNA PLANIFICACION TIPO: PAQUETE SEMANAL DE 40 GRP S EN LAS SIGUIENTES SERIES @172  20%/e) 5}

- prideve  MARVEL ﬁ.ﬂ]v[mw i6i
‘BINGO' green- L
+20% g@' s @ ROLLY (gl (A RESCTENCTT
W o Lo o & 180k Impresiones
+»53% @ Vs. @ ampana Digital @b A 59,627 U.U

7« CTR0,99%

=

Fuentes: Kantar Media. Omniture
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iCon qué ucciones? \_2__—>

SPOT 5”

Caaewandan
BENJAMIN

OTRO SPOT

OTRO SPOT

FORMATOS CORTOS

SPOT 5” — SPOT 5”
o
Ay o
Lonytscdcn P [—) Cunueees by
l’E.LUSAéQ E  PUIER
13

L% Y

&

A

OTRO SPOT
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SPOT 5”
3

Cavwwivmlis !:""'-
PITTUISA

v

OTRO SPOT
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;Con qué acciones? \_Q__—> FORMATOS LARGOS

JONA TECH & PLAY 10NA JUGUETES
=
Pieza larga 90" “@

Pieza larga 90"

+ avances
+ avances
B PR

TELEPROMO Pieza larga 90"

\ % - - R B 5 3_4 o ' el ¢ : ' B " ‘, B ‘5
Pieza larga 90" [ % ¢ . ' S 9 S ——ay ¢ tavances

+ avances

S0LA LIL SISTERS CONTIENE: 1 MORECA ¥ ACCESORIOS

e HALLENMGE



